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移动 互联 网 时 代 下 的 品牌 广告 传播 研究 


摘 要 : 随 着 移动 通信 在 我 国 的 普及 与 发 展 ， 移 动 互联 网 广告 越 来 越 多 地 出 现在 品牌 营销 过 程 中 。 了 解 移动 互联 网 营销 特点 ， 
成 为 企业 在 市 场 立足 的 着 眼 点 。 为 此 ， 本 文通 过 对 移动 互联 网 现状 的 分 析 ， 对 推广 方法 、 新 技术 以 及 未 来 发 展 趋势 进行 了 相 
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1. 移动 互联 网 品牌 广告 现状 
1. 1 移动 互联 网 现状 

随 着 智能 手机 出 货 量 的 增加 、 移 动 网 民 数 量 的 快速 增长 
以 及 移动 社交 媒体 的 迅速 发 展 ， 网 民 正在 从 传统 PC 端 互联 
网 向 移动 端 迁移 。 工 信 部 公布 数据 显示 ，2016 年 我 国手 机 
户 总 数 达到 13.2 亿 ， 手 机 普及 率 达 96.20 部 /百人 。2G、 
3G 用 户 正 在 加 速 向 4G 迁徙 ，4G 用 户 呈 爆发 式 增长 ，2016 
年 新 增 3.4 亿 户 ， 总 数 达 7.7 亿 户 ， 在 手机 用 户 中 的 渗透 率 
达到 58.20%， 移 动 互联 网 接 入 流量 消费 达 93.6 亿 CG， 同比 
增长 123.7%， 比 2015 年 提高 20.7%。 这 些 数据 都 在 表明 ， 
移动 互联 网 正在 处 于 高 速 发 展 的 阶段 。 移动 互联 网 如 空气 
般 无 所 不 在 ， 似 乎 捉摸 不 定 ， 但 又 似乎 沿 着 既定 的 脉络 操控 
着 这 个 世界 的 发 展 。 而 大 道 化 简 ， 不 管 新 技术 如 何 发 展 ， 人 
类 的 生活 一 直 按 着 几 个 既定 的 轨道 发 展 : 它们 分 别 是 社交 、 
媒体 、 搜 索 、 安 全 、 人 金融、 游戏 。 它 们 既是 人 类 的 天 性 ， 也 
是 人 类 的 未 来 ， 它 们 在 有 形 、 无 形 中 引领 着 人 类 走向 更 加 宽 
广 的 世界 。™ 
1.2 移动 互联 网 广告 现状 
1.2.1 移动 广告 增长 速度 快 

2016 年 移动 广告 市 场 规模 达 1565.5 亿 元 ,同比 增长 
73.7%， 增 速 远 高 于 整个 互联 网 广告 的 增幅 。 移 动 广告 正在 
逐渐 成 为 推广 的 主力 军 ， 占 整体 广告 市 场 的 21.7%。 移 动 端 
将 会 成 为 推广 的 首选 渠道 。 
1.2.2 移动 媒体 流量 争夺 激烈 

移动 广告 行业 目前 群雄 并 起 、 竞 争 加 剧 。 各 公司 除了 在 
广告 技术 上 进行 改良 之 外 ,行业 流量 资源 抢夺 战 ， 也 是 打 得 
如 火 如 茶 。 当 前 移动 端的 媒体 流量 资源 非常 丰富 ， 因 此 对 于 
各 公司 的 流量 资源 整合 能 力 的 要 求 也 相应 提高 。 拥 有 丰厚 并 
日 优质 流量 资源 的 移动 广告 公司 ， 将 会 在 竞争 中 脱颖而出 。 
1.2.3 加 入 新 三 板 成 移动 广告 公司 新 战略 

登陆 新 三 板 ， 几 乎 成 为 大 部 分 移动 互联 网 广告 公司 提升 
市 场 占 有 率 的 重要 战略 。 从 2013 年 开始 ， 众 多 移动 互联 网 
广告 公司 ,纷纷 将 门槛 低 的 新 三 板 作为 跳板 ， 用 于 融资 ， 同 
时 也 可 以 带 来 一 些 品 牌 效 益 ， 提 升 公司 的 知名 度 。2017 年 
移动 互联 网 广告 行业 新 三 板 上 市 潮 将 会 愈演愈烈 ， 各 大 移动 
互联 网 广告 公司 跃跃欲试 。 
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1. 3 移动 互联 网 品牌 广告 现状 

移动 互联 网 的 快速 发 展 ， 使 越 来 越 多 的 品牌 广告 主 ， 开 
始 在 手机 端 投放 广告 。 手 机 网 民 接 触 较 多 的 品牌 广告 分 别 为 
电 商 类 、 游 戏 类 和 金融 类 。80% 以 上 的 手机 网 民 表 示 ， 会 查 
看 感 兴趣 的 品牌 广告 内 容 。 同 时 有 45.2% 的 手机 网 民 ， 愿 意 
收藏 或 者 分 享 广告 给 朋友 。 当 前 手机 网 民 对 于 移动 品牌 广告 
的 态度 较为 乐观 ， 对 品牌 广告 内 容 排斥 心理 相对 较 弱 ， 并 且 
互动 意愿 空间 很 大 。 未 来 提高 移动 品牌 广告 的 “精准 性 ”， 
将 会 是 开拓 移动 品牌 广告 剩余 市 场 和 稳固 现 有 市 场 的 重要 战 
略 之 一 。 
2. 移动 互联 网 品牌 广告 推广 方法 
2. 1 精准 投放 

精准 定向 广告 技术 越 来 越 重 要 ， 因 为 广告 侵扰 度 以 及 广 
告 价值 ， 决 定 了 用 户 对 广告 的 态度 ， 所 以 移动 互联 网 广告 公 
司 需要 根据 用 户 行为 控制 广告 出 现 的 时 间 与 频率 ， 从 而 降低 
对 用 户 的 干扰 。 也 要 提高 广告 内 容 质 量度 跟 真实 性 ， 提 升 广 
告 投放 精准 度 。 大 多 数 手 机 用 户 ， 对 于 根据 个 人 兴趣 推送 的 
广告 , 接受 度 高 。 其 次 是 根据 购买 或 者 浏览 记录 推送 的 广告 。 
现在 定向 技术 可 以 基于 用 户 兴 趣 数 据 ， 描 绘 用 户 画像 ， 对 用 
户 实现 个 性 化 深度 分 析 ， 从 而 做 到 精准 投放 。 
2. 2 内 容 营销 

如 今 内 容 营销 在 移动 互联 网 时 代 显 得 愈 发 重要 。 内 容 营 
销 的 主要 方法 是 创作 出 用 户 乐于 主动 分 享 的 内 容 ， 通 过 这 种 
方式 ， 来 加 强 用 户 黏度 。 内 容 营 销 的 前 提 是 用 户 调查 ， 要 根 
据 用 户 的 需求 ， 制 作 相 应 的 内 容 宣传 ， 可 以 是 文字 、 图 片 、 
视频 、HTMLS 网 页 、expandable 动画 等 。 内 容 制作 好 后 ， 要 
进行 渠道 投放 ， 然 后 要 回收 数据 。 
2. 3 互动 广告 

移动 社交 网 络 为 品牌 提供 了 全 面 了 解 用 户 的 可 能 性 ， 通 
过 分 析 用 户 在 社交 网 络 上 关注 了 谁 、 经 常 跟 谁 互动 、 参 与 过 
什么 活动 、 喜 欢 跟 什么 类 型 的 内 容 互动 、 发 表 言 论 的 高 频 词 
等 维度 判断 用 户 的 喜好 。 中 用 户 参 与 广告 互动 的 方式 有 很 多 ， 
主要 包括 点击 互动 ， 用 户 进 行 某 项 交互 行动 后 产生 的 后 续 
页 面 行为 ， 点 击 广告 跳 转 到 落地 页 ; @ 广 告 内 互动 广告 ， 交 
互 行为 后 的 事件 在 广告 内 完成 ， 不 产生 后 续 行 为 ; @@ 受 众 户 
将 自身 体验 或 感受 发 送 到 社交 平台 。 这 些 广告 互动 形式 ， 可 
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以 增加 用 户 的 参与 感 ， 提 升 对 广告 的 好 感度 。 
3. 移动 互联 网 品牌 新 技术 

2017 年 移动 互联 网 品牌 广告 ， 又 有 了 一 些 新 的 玩法 。 
通过 新 的 技术 ， 有 效 提高 推广 的 转化 效果 。 
3.1 动态 创意 
由 品牌 广告 主 和 媒体 进行 技术 对 接 , 之 后 达成 的 效果 是 ， 
浏览 过 某 一 类 商品 的 人 群 ， 媒 体会 自动 在 广告 资源 位 上 ， 推 


基础 上 ， 包 括 移动 终端 使 用 行为 、 人 口 统计 特征 、 移 动 消费 
心理 与 行为 等 方面 。 奖 励 移 动 互联 网 广告 在 硬件 、 软 件 的 配 
合 , 广告 内 容 和 形式 的 设计 ， 都 需要 更 清晰 地 洞察 受众 的 心 
理 反 应 ， 才 能 有 效 地 提高 广告 效果 。 
4. 2 市 场 规模 预测 

智能 终端 设备 普及 、 用 户 数量 不 断 增加 ， 以 及 移动 广 
告 平台 不 断 涌现 ， 都 成 为 促进 移动 互联 网 广告 整体 市 场 发 展 


送 与 浏览 商品 相关 的 广告 。 广 告 素材 可 直接 从 广告 主 的 官网 
上 抓 取 ， 此 类 广告 的 优点 是 可 以 更 大 幅度 地 提升 广告 效果 。 

例如 : 某 款 汽车 想 在 今日 头条 APP 上 进行 广告 推广 ， 
广告 主 需 要 将 浏览 过 汽车 官网 的 用 户 信 息 与 今日 头条 进行 对 
接 。 之 后 浏览 过 汽车 官网 的 用 户 ， 去 今日 头条 APP 上 看 到 
的 广告 ,就 是 该 款 汽车 的 广告 ,用户 点 击 广告 ,可 以 去 附近 
的 4S 店 进行 预约 试 驾 。 由 于 广告 推广 的 用 户 群 体 ， 都 是 对 
该 汽车 感 兴趣 的 人 ， 所 以 广告 效果 会 大 幅 提升 。 
目前 可 以 合作 的 媒体 有 广 点 通 、 今 日 头条 等 。 
3.2 Lookalike 

相似 人 群 拓展 : 是 一 种 通过 种 子 用 户 ， 来 找到 其 他 类 似 
人 和 群 的 技术 。 可 以 提升 广告 的 精准 度 。 目 前 很 多 移动 互联 网 
广告 平台 有 定向 功能 ， 比 如 地 区 、 性 别 、 年 龄 、 兴 趣 爱 好 等 。 
这 些 定向 都 比较 宽泛 ， 不 是 很 精准 。 所 以 越 来 越 多 的 品牌 广 
告 主 选 择 Lookalike 功能 。 

品牌 广告 主 手 里 都 有 一 部 分 已 有 用 户 的 手机 号 .QQ 号 、 
IDFA (i0S 系统 广告 标识 ) 、IMEI (手机 序列 号 ) 。 根 据 这 
些 号 码 追踪 ， 查 出 他 们 的 共有 特征 ， 找 到 与 他 们 类 似 的 其 他 
用 户 ， 把 广告 推送 到 类 似 用 户 的 手中 。 
例如 : 某 款 防 脱发 洗 发 水 需要 投放 品牌 广告 ， 广 告 主 可 
以 把 已 有 用 户 的 手机 号 、QQ 号 等 信息 上 传 到 DMP 定向 包 里 ， 
媒体 后 台 可 以 分 析出 这 些 用 户 的 共性 ， 再 通过 共性 ， 找 到 其 
他 脱发 的 用 户 。 这 比 直接 在 媒体 后 台 定 向 用 户 的 年 龄 、 性 别 
等 信息 要 精准 得 多 。 
目前 可 以 合作 的 媒体 有 广 点 通 、 今 日 头条 等 。 
3. 3 DSP 广告 平台 

DSP 是 需求 方 平 台 ， 从 广告 交易 平台 Ad Exchange 通过 
实时 竞价 方式 ， 获 得 对 广告 进行 曝光 的 机 会 。 整 个 竞价 过 程 
约 40 毫秒 。DSP 广告 平台 的 特点 是 拥有 海量 优质 资源 ， 可 
以 全 面 覆 盖 优 质 用 户 。 通 过 丰富 的 广告 形式 ， 满 足 广告 主 多 
平台 组 合 推广 需求 。 同 时 ，DSP 广告 平台 可 以 进行 多 维 定向 ， 
轻松 选择 广告 目标 受众 进行 投放 。 

随 着 移动 互联 网 广告 行业 规模 的 快速 扩大 ，DSP 平台 也 
随 之 迅速 发 展 ,但 是 也 暴露 出 存在 的 一 些 问题 ， 如 欺诈 客户 
挨 假 量 、 广 告 效果 得 不 到 保障 等 。 希 望 未 来 国家 能 出 台 相 应 
的 监管 制度 。 
4. 移动 互联 网 品牌 广告 发 展 趋势 
4. 1 发 展 前 景 分 析 

随 着 智能 手机 出 货 量 的 增加 , 手机 网 民 数 量 提 升 的 同时 ， 
移动 互联 网 广告 也 日 新 月 异 。 这 给 品牌 主 与 移动 互联 网 广告 
行业 带 来 了 新 机 遇 和 挑战 。 目 前 广告 受众 已 从 广告 接受 者 ， 
变 成 广告 实时 响应 者 。 受 众 角色 的 转变 ， 改 变 了 品牌 建设 的 
方向 。 优 秀 的 移动 互联 网 广告 应 该 建立 在 对 受众 全 面 了 解 的 


地 


的 动力 所 在 。 移 动 互联 网 广告 将 连续 保持 可 观 的 增长 速度 ， 
发 展 空间 巨大 ， 预 计 2017 年 市 场 规模 将 达到 2350.9 亿 元 ， 
2018 年 市 场 规模 将 超过 3000 亿 元 ， 在 整个 网 络 广告 市 场 的 
渗透 率 将 达到 80%。 移 动 广告 市 场 经 过 竞争 后 ， 会 逐渐 进入 
到 新 的 发 展 阶段 。 
4. 3 发 展 趋势 预测 

透明 化 。 广 告 刷 假 量 行为 给 广告 主 带 来 巨大 的 担忧 ， 很 

多 移动 互联 网 广告 的 投资 回报 率 低 于 预期 设想 。 越 来 越 多 的 

告 主 ， 将 选择 引入 第 三 方 进行 数据 监测 ， 从 而 保证 数据 真 

实 性 ， 借 此 来 掌握 推广 情况 ， 对 营销 策略 随时 调整 。 引 入 第 
三 方 数 据 监 测 ， 也 将 是 提升 品牌 广告 核心 竞争 力 的 重大 突破 
口 。 

个 性 化 。 从 需求 上 来 看 ， 消 费 者 的 需求 发 生 了 重大 的 改 
变 ， 他 们 越 来 越 追求 个 性 化 ， 越 来 越 妃 求 自己 的 消费 由 自己 
做 主 ， 不 再 购买 大 众 化 产品 ， 而 是 追求 能 展现 自我 个 性 的 消 
费 体验 。 移动 互联 网 时 代 ， 广告 技术 快速 升级 ， 这 也 推进 
广告 进入 到 智能 、 高 效 和 创意 的 时 代 。 广 告 行业 对 于 智能 技 
术 的 竞争 越 来 越 激 烈 。 未 来 的 移动 广告 平台 ， 将 把 重点 放 在 
搭建 优化 DSP 和 DMP 等 产品 和 矩阵， 这 种 推广 方式 ， 可 以 做 
到 精准 定向 ， 根 据 用 户 的 个 性 特征 ， 来 选择 广告 受众 。 

场景 化 ,未 来 会 进入 到 “以 人 为 中 心 ” 的 新 数字 营销 时 代 ， 
传播 基于 大 数据 ， 通 过 不 同 渠道 、 参 与 方式 、 内 容 ， 来 创作 
用 户 参 与 感 。 但 营销 最 核心 的 是 真正 融入 人 的 生活 ， 场 景 化 
营销 构建 了 “互联 网 +” 时 代 下 品牌 与 人 的 对 话 平 台 , 使 品牌 、 
社会 趋势 、 人 与 媒体 等 自然 融合 。 它 不 仅 创造 品牌 的 故事 ， 
更 创造 品牌 可 以 进入 的 生活 场景 ， 创 造 短 期 高 关注 度 和 长 期 
可 持续 发 展 的 品牌 价值 。 

5. 结语 

综 上 所 述 ， 近 些 年 智能 终端 增多 ， 移 动 互联 网 广告 发 展 
迅速 ， 各 品牌 广告 主 竞争 激烈 ， 如 何 运用 新 媒体 摆脱 竞争 事 
关 重 大 。 不 断 将 移动 互联 网 广告 技术 和 创新 元 素 融 人 到 企业 
营销 过 程 中 意义 深远 ， 社 会 相关 从 业 人 士 也 应 该 为 营造 良好 
移动 互联 网 广告 环境 共同 努力 。 卓 


[1] 易 北 辰 . 移动 互联 网 时 代 [M]. 北京 : 企业 管理 出 版 社 ， 
2014. 

[2] 净 大 为 . 移动 营销 圣经 [M]. 北京 : 电子 工业 出 版 社 ，2015. 

[3] 赵 占 波 . 移动 互联 营销 : 从 4P 时 代 到 4D 时 代 [M]. 北京 
华章 图 文 信息 有 限 公司 ，2015. 


( 作者 单位 ， 中国 传 媒 大 学 ) 


